Allgemeine Nutzungsbedingungen

1. Geltungsbereich

1.1 Die Rechtsbeziehungen zwischen
Kaufland Dienstleistung GmbH & Co.
KG, RotelstraBe 35, 74172
Neckarsulm, HRB 104637 ("Kauf-
land”) und dem Werbekunden erge-
ben sich aus diesen Nutzungsbedin-
gungen, soweit nicht abweichend
vereinbart.

1.2 Die Nutzungsbedingungen gelten
ausschlieBlich. Die Anwendung
jeglicher Geschaftsbedingungen des
Werbekunden ist ausgeschlossen,
auch wenn diese Abwehrklauseln
enthalten, die zur Unwirksamkeit
dieser Nutzungsbedingungen fuhren
wulrden. Abweichende oder
zusdtzliche Geschaftsbedingungen
des Werbekunden werden nur

Vertragsbestandteil, soweit
Kaufland ihrer Geltung ausdrtcklich
schriftlich zustimmt. Die

Nutzungsbedingungen gelten auch
dann, wenn Kaufland in Kenntnis
entgegenstehender oder
abweichender
Geschaftsbedingungen eine Leistung
vom Werbekunden annimmt.

1.3 Die Nutzungsbedingungen gelten
auch fur alle kuinftigen Geschafte mit
dem Werbekunden bezogen auf den
Leistungsgegenstand.

2. Defintion
LAuftrag” meint einen Vertrag
zwischen dem Werbekunden und
Kaufland Uber die Durchfuhrung von
Medialeistungen.
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Conditii generale de utilizare

Domeniul de aplicare

Relatia juridicd dintre Kaufland
Dienstleistung GmbH & Co KG,
RotelstraBe 35, 74172 Neckarsulm,
HRB 104637 (,Kaufland") si clientul
publicitar este reglementatd de
aceste conditii de utilizare, cu
exceptia cazului In care se convine
altfel.

Conditiile de utilizare se aplicd in
mod exclusiv. Aplicarea oricdror
conditii comerciale ale clientului
publicitar este exclusd, chiar dacd
acestea contin clauze de protectie
care ar conduce la nulitatea
prezentelor conditii de utilizare.
Conditii divergente sau suplimentare
ale clientului publicitar devin parte a
contractului numai Tn cazul Tn care
Kaufland acceptd in mod expres in
scris valabilitatea acestora.
Conditiile de utilizare se aplicd, de
asemeneaq, in cazul in care Kaufland
acceptd un serviciu de la clientul
publicitar cunoscand conditiile
comerciale contradictorii sau
divergente.

Conditiile de utilizare se aplicd, de
asemenea, tuturor  tranzactiilor
viitoare cu clientul publicitar n
legdturd cu obiectul prestatiei.

Definitii

,Comandd@" inseamnd un contract intre
clientul publicitar si Kaufland pentru
prestarea de servicii media.



.Viewable Impression” meint Anzeigen, bei
denen mindestens 50% der Anzeigepixel fur
mindestens eine Sekunde durchgehend auf
dem Bildschirm des Nutzers sichtbar sind.

.Bannerwerbung” meint Anzeigen, die das
Unternehmen des Werbekunden selbst sowie
bestimmte Produkte des Werbekunden
bewerben und auf entsprechende Angebote
oder eine Brand Page innerhalb der
Werbekandle verlinkt ist.

~Couponwerbung” meint Anzeigen, die ein
bestimmtes Produkt des Werbekunden
bewirbt, das von registrierten Endkunden zu
einem Vorzugspreis in den Filialen der
Kaufland-Unternehmensgruppe oder online
eingelodst werden kénnen.

CPA: Cost per Action. Action ist definiert als
Kauf eines Artikels, registriert Uber das
Kassensystem in Filialen der Kaufland
Unternehmensgruppe bei Ausspielung oder
Click auf das eingeblendete Werbemittel
innerhalb des Kampagnenzeitraums mit
einem  14-tdagigen  Attributionsfenster.
Mehrfache Produktkdufe flieBen in die
Berechnung des CPA ein. Cost ist definiert als
Preis je Action. Bei CPA-Kampagnen werden
die Impressions als Viewable Impressions bei
der Ausspielung berlcksichtigt und erst mit
Abverkauf des beworbenen Produkts als
Werbeleistung abgerechnet.

CPM: Kosten pro 1000 ausgespielte
Werbemittel meint die Kosten pro 1000
sichtbare Werbemittel. Werbemittel sind als
sichtbar  definiert, deren Flache zu
mindestens 50% flur mindestens eine
Sekunde im Browserfenster oder der App zu
sehen ist.

CPC: Kosten pro Click ist der vom
Werbekunden fur den Click eines Nutzers auf
ein Werbemittel zu zahlender Preis. Bei CPC-
Kampagnen werden Anzeigen erst mit dem
Click auf das Werbemittel als Werbeleistung
abgerechnet.
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Lmpresie vizionabild" inseamna reclamele in
care cel putin 50% din pixelii de afisare sunt
vizibili Tn mod continuu pe ecranul
utilizatorului timp de cel putin o secunda.

LPublicitate prin bannere" inseamnd anunturi
care fac reclamd firmei propriu-zise a
clientului publicitar, precum si anumitor
produse ale clientului publicitar si care sunt
legate de oferte corespunzdtoare sau de o
pagind a mdrcii In  cadrul canalelor
publicitare.

JPublicitatea prin cupoane" se referd la
anunturile care promoveazd un anumit
produs al clientului publicitar care poate fi
rdscumpdrat de clientii finali inregistrati la un
pret preferential in magazinele Grupului
Kaufland sau online.

CPA: Cost per promotie. Promotia este
definitd ca achizitionarea unui produs
inregistrat prin intermediul sistemului de
platd din magazinele Grupului Kaufland,
atunci cédnd materialul publicitar afisat este
redat sau se face clic pe acesta in perioada
campaniei, cu o fereastrd de atribuire de 14
zile. Achizitile multiple de produse sunt
incluse n calculul CPA. Costul este definit ca
pretul pe promotie. In campaniile CPA,
impresiile sunt luate in considerare ca
impresii vizionabile in timpul difuzdrii si sunt
facturate ca serviciu publicitar numai atunci
cand se vinde produsul promovat.

CPM: Costul pentru 1000 de suporturi
publicitare afisate Thseamnd costul pentru
1000 de suporturi publicitare vizibile.
Suporturile publicitare sunt definite ca
vizibile daca cel putin 50% din suprafata
acestora este vizibild timp de cel putin o
secundd in fereastra browser-ului sau a
aplicatiei.

CPC: costul pe clic reprezintd pretul datorat
de clientul publicitar pentru clicul unui
utilizator pe un suport publicitar. In
campaniile CPC, anunturile se factureazd ca
servicii de publicitate numai atunci cand se
face clic pe materialul publicitar.

3 Obiectul serviciului
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3.1 Kaufland acordd clientului publicitar
acces la platforma publicitard Kaufland
(,Platforma"). Aceasta include un

3 Leistungsgegenstand
3.1 Kaufland gewdhrt dem Werbekunden

3.3Sobald der

Zugang zur  Werbeplattform  von
Kaufland (,Plattform”). Diese beinhaltet
einen grundsdtzlich far 12 Wochen
gultigen Werbekalender, in dem alle fur
eine bestimmte Warengruppe und fir
einen bestimmten Zeitraum verfugbaren
digitalen Werbeflachen (bezeichnet als
Werbekanal”) -  aufgefuhrt sind.
Kaufland  behdlt  sich  vor, den
Werbekalender kurzfristig zu
Uberarbeiten.

3.2Der Werbekunde ist berechtigt, auf

Grundlage desim Werbekalender fir eine
bestimmte Warengruppe vorgegebenen
Zeitraums unter Angabe eines Produkts,
einer prdferierten  Zielgruppe, der
Anzeigenform und der gewlnschten
Dauer der Bewerbung eine
entsprechende Kampagne auf der
Plattform anzulegen und Gebote fur die
Schaltung der entsprechenden Anzeige
auf den Werbefldchen abzugeben. Diese
Moglichkeit gilt ausschlieBlich far die
deutsche Plattform.

Werbekalender online
bereitgestellt wird, kann der Werbekunde
die gewlnschte Kampagne durch
Kaufland erstellen lassen. Erfolgt die
kampagnenrelevante Abstimmung zu
den beworbenen Waren spater als acht
Wochen vor ihrem geplanten Start, kann
eine zusdtzliche Warenverflgbarkeit fur
das zu bewerbende Produkt nicht
sichergestellt werden. Kaufland ist daher
berechtigt, den Umfang der gewlnschten
Werbeschaltung im Falle beschréankter
Warenverfugbarkeit gegebenenfalls im
Hinblick auf das Ausspielungsvolumen zu
reduzieren.

3.4 Vorbehdaltlich von Ziff. 3.6 und sofern und

soweit der Werbekunde das Hoéchstgebot
im Sinne von Ziff. 5.7 innehat, verpflichtet
sich Kaufland , fir das gewdahlte Produkt

Stand: 23.02.2026

calendar publicitar valabil, in generdl,
timp de 12 sdptdmdni, in care sunt
enumerate toate spatiile publicitare
digitale disponibile pentru o anumitd
grupd de produse si pentru o anumitd
perioadd (denumit ,canal publicitar").
Kaufland isi rezerva dreptul de a revizui
calendarul publicitar in termen scurt.

3.2 Clientul publicitar este autorizat sda

creeze o campanie corespunzdtoare pe
platformd pe baza perioadei specificate
in calendarul publicitar pentru o anumita
grupd de produse, specificdnd un produs,
un grup—tintd preferat, forma de
publicitate si durata doritd a promovarii,
si sG depund oferte pentru plasarea
anuntului  corespunzdator in  spatiile
publicitare. Aceastd optiune se aplicd
numai platformei germane.

3.3 De indatd ce calendarul publicitar este

disponibil online, clientul publicitar poate
solicita Kaufland sd creeze campania
doritd. Tn cazul in care coordonarea
relevantd pentru campanie pentru
bunurile promovate are loc mai tarziu de
opt sdptdmani inainte de Tnceperea
planificatd a acesteia, nu se poate
garanta disponibilitatea suplimentard a
bunurilor pentru produsul care urmeazda
sd fie promovat. Prin urmare, Kaufland
are dreptul de a reduce domeniul de
aplicare al plasamentului publicitar dorit
in cazul unei disponibilitati limitate a
bunurilor, dacd este necesar in ceea ce
priveste volumul de difuzare.

3.4 Sub rezerva punctului 3.6 si dacd si in

mdsura Tn care clientul publicitar are
oferta cea mai mare in sensul punctului
5.7, Kaufland se obligd sd plaseze o
reclama destinata grupului-tinta
selectat pe spatiul publicitar desemnat
pentru produsul selectat si perioada
relevantad.



und den betreffenden Zeitraum eine auf
die gewdhlte Zielgruppe ausgerichtete
Anzeige auf den  ausgewiesenen
Werbefldchen zu schalten.

3.5 Je nach Verfugbarkeit kann die Anzeige
unter anderem als Bannerwerbung oder
als Couponwerbung (,Anzeigeformen”)
entsprechend der Vorgaben durch
Kaufland ausgestaltet werden.

3.6 Der Werbekunde verpflichtet sich, die
von Kaufland Gbermittelten Cl-
Vorgaben far die inhaltliche und
grafische Ausgestaltung der Anzeigen
einzuhalten (,Vorgaben”). Der
Werbekunde  tradgt die rechtliche
Verantwortung fur die inhaltliche und
grafische Ausgestaltung der Anzeige und
die Einhaltung der Vorgaben.
Kaufland behdlt sich vor, Vorgaben zu
dndern oder zu ergdnzen und wird den
Werbekunden darlber rechtzeitig
schriftlich oder in Textform informieren.

3.7 Unabhéangig von den im Werbekalender
angebotenen Werbeflachen behdlt es
sich Kaufland jederzeit vor,
Werbefldchen an den Werbekunden zum
Festpreis Uber die Plattform zu
offerieren.

3.8 Festplatzierungen werden abhdngig von
der Kampagnenart als als Viewable
Impressions definiert, deren Flache zu
mindestens 50% fur mindestens eine
Sekunde im Browserfenster oder der App
zu sehen ist.

4 Verdecktes Bieterverfahren

4.1 Klarstellend halten die Parteien fest, dass
Kaufland den in Ziff. 3 beschriebenen
Zugang zur Plattform und das Recht, auf
verfligbare Werbeflachen zu bieten,
unter denselben Bedingungen auch
anderen Vertragspartnern vertraglich
eingerdumt hat. Dem Werbekunden ist
bewusst, dass sein Gebot von diesen
Vertragspartnern entsprechend dem in
Ziff. 5  beschriebenen  Verfahren
Uberboten werden kann und das
mafgebliche Héchstgebot im Sinne von
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35In functie de disponibilitate, anuntul

poate fi conceput sub forma unui banner
publicitar sau a unui cupon publicitar
(,formate publicitare"), in conformitate
cu specificatiile Kaufland.

3.6 Clientul publicitar se obligd sd respecte

specificatile Cl furnizate de Kaufland
pentru continutul si designul grafic dl
anunturilor (,Specificatii"). Clientul
publicitar Tsi asuma raspunderea juridicd
pentru continutul si conceptia graficd a
anuntului Si pentru respectarea
specificatilor.  Kaufland Tsi  rezervd
dreptul de a modifica sau completa
specificatiile si va informa in timp util
clientul publicitar in scris sau sub formd
de text.

3.7 Indiferent de spatiul publicitar oferit in

calendarul publicitar, Kaufland isi rezerva
dreptul de a oferi In orice moment
clientului publicitar spatiu publicitar la un
pret fix prin intermediul platformei.

3.8In functie de tipul de campanie,

plasamentele fixe sunt definite ca
impresii vizionabile, dintre care cel putin
50% sunt vizibile timp de cel putin o
secundd in fereastra browser—ului sau a
aplicatiei.

4 Procesul de licitatie ascuns
4.1 Partile clarifica faptul cd s—a acordat de

Kaufland prin  contract accesul la
platforma descrisd la punctul 3 si dreptul
de a licita pe spatiul publicitar disponibil
altor parteneri contractuali in aceleasi
conditii. Clientul publicitar cunoaste
faptul cd oferta acestuia poate fi
depdsitad de acesti parteneri contractuali
in conformitate cu procedura descrisa la
punctul 5 si cd oferta cea mai mare
relevanta in sensul punctului 5.7 este, de
asemeneq, determinatd in timp redl,
ludnd Tn  considerare o eficientd
publicitard  stabilitd  individual de
Kaufland.



Ziff.5.7 zudem unter Berucksichtigung
einer individuell von
Kaufland bestimmten Werbeeffizienz in
Echtzeit ermittelt wird.

4.2 Kaufland sichert dem Werbekunden
jedoch zu, dass sein Gebot verdeckt
erfolgt und den anderen
Vertragspartnern weder die Identitat des
Werbekunden noch die Hoéhe seines
Angebots offengelegt werden.

5 Ablauf des Bieterverfahrens

51 Indem Kaufland eine buchbare
Werbefldche  far eine  bestimmte
Warengruppe und einen bestimmten
Zeitraum in den Werbekalender einstellt,
gibt sie ein verbindliches Angebot Uber
die Bereitstellung dieser Werbeflache
sowie die  Schaltung der vom
Werbekunden gewlnschten Anzeige
unter Berlcksichtigung der gewdhlten
Zielgruppe ab.

5.2 Die Annahmefrist, binnen derer das
Angebot angenommen werden kann,
endet drei Werktage vor dem geplanten
Beginn der Kampagne. Der Werbekunde
ist bis zum Ablauf der Annahmefrist
jederzeit  berechtigt, ein bereits
abgegebenes Gebot zu erhéhen.

5.3 Als vertragliche Gegenleistung legt
Kaufland einen Startpreis fest, der je
nach gewdhltem Werbeformat zu
vergUten ist.

5.4 Die jeweils aktuell geltenden Startpreise
ergeben sich aus dem Auftrag. Die
Festpreise fur sonstige, nicht nach dem
Bieterverfahren ermittelte Kampagnen
im Sinne von Ziff. 3.7 ergeben sich
ebenfalls aus dem aktuell geltenden
Auftrag.

5.5 Kaufland ist berechtigt, die Preisliste fur
die Zukunft - durch Mitteilung der neuen
Preisliste in Textform - anzupassen. Die
angepasste Preisliste gilt nicht fir bereits
eingestellte oder gestartete Kampagnen.

Stand: 23.02.2026
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4.2Cu toate acestea, Kaufland asigurd
clientul publicitar cd oferta acestuia va fi
ascunsd si cd nici identitatea clientului
publicitar, nici valoarea ofertei acestuia
nu vor fi dezvdluite celorlalti parteneri
contractuali.

5 Desfdsurareal licitatiei

5.1 Prin plasarea in calendarul publicitar a
unui spatiu publicitar rezervabil pentru o
anumitd grupd de produse si o anumitd
perioadd de timp, Kaufland prezintd o
ofertd opozabild pentru punerea la
dispozitie a acestui spatiu publicitar si
plasarea anuntului dorit de clientul
publicitar, tindnd cont de grupul-tintd
selectat.

5.2 Pericada in care oferta poate fi
acceptatd se incheie cu trei zile
lucrgtoare  inainte de  inceperea
planificatd a  campaniei.  Clientul

publicitar are dreptul de a mari o ofertd
deja depusd in orice moment pdnd la
sfarsitul perioadei de acceptare.

5.3 Cu titlul de contraprestatie contractualg,
Kaufland stabileste un pret de pornire
care trebuie platit in functie de formatul
de publicitate selectat.

5.4 Preturile de pornire valabile in prezent se
gdsesc In comandad. Preturile fixe pentru
alte campanii care nu au fost stabilite n
conformitate cu procedura de licitatie in

sensul  punctului 3.7 rezultg, de
asemenea, din comanda valabild n
prezent.

5.5Kaufland este autorizatd sa ajusteze lista
de preturi pentru viitor - prin
comunicarea noii liste de preturi in scris.
Lista de preturi gjustatd nu se aplica
campaniilor care au fost deja anulate sau
incepute.

5.6Prin plasarea campaniei acestuia pe
platforma si prin depunerea unei oferte
corespunzdtoare cel putin pretului de
pornire  facand clic pe butonul



5.6 Mit Anlage seiner Kampagne auf der

Plattform und der damit verbundenen
Abgabe eines mindestens dem Startpreis
entsprechenden Gebots durch
Betdatigung der entsprechenden
Schaltflache nimmt der Werbekunde das
jeweilige  Angebot der  Kaufland
verbindlich an. Die Annahme erfolgt
jedoch unter der aufschiebenden
Bedingung, dass der Werbekunde zum
Zeitpunkt der gewdlnschten
Werbeschaltung das Héchstgebot im
Sinne von Ziff. 5.7 innehat. Insoweit
findet durch Kaufland eine
minutengenaue Echtzeitauswertung
statt. Soweit ein anderer
Vertragspartner fur den gesamten
Kampagnenzeitraum oder Teile davon
das Hochstgebot innehat oder es auf ihn
Ubergeht, hat der Werbekunde keinen
Anspruch auf Schaltung seiner jeweiligen
Anzeige.

5.7 Hochstgebot im Sinne dieses Vertrages

ist dasjenige innerhalb der Annahmefrist
abgegebene Gebot, bei welchem der
gebotene Geldbetrag im Verhdltnis zur
von Kaufland jeweils erwarteten
Werbeeffizienz am hochsten ist. Die
Werbeeffizienz bemisst sich danach, wie
relevant und nutzlich die Schaltung der
Anzeige fur den Werbekunden ist. Die
Einzelheiten zur Ermittlung der
Werbeeffizienz ergeben sich aus Ziff. 8.

5.8 Klarstellend halten die Parteien fest, dass

ein Bieterwettbewerb nur unter der
Voraussetzung stattfindet, dass sich die
Kampagne des Werbekunden und die
eines anderen Vertragspartners sowohl
mit Blick auf den Zeitpunkt und Zeitraum
der gewlnschte Werbeausspielung als
auch  hinsichtlich  der  gewdhlten
Zielgruppe und Anzeigeform
Uberschneiden.

5.9 Der Werbekunde ist nicht berechtigt,

innerhalb des vereinbarten
Kampagnenzeitraums sein Gebot
zurickzunehmen.
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corespunzadtor, clientul publicitar acceptd
oferta Kaufland cu efect opozabil. Cu
toate acesteaq, acceptarea este supusd
conditiei suspensive ca clientul publicitar
sd aiba oferta cea mai mare in sensul
punctului 5.7 la momentul plasdrii
publicitatii dorite. In acest sens, Kaufland
efectueazd o evaluare in timp real la
minut. Tn cazul in care un alt partener
contractual detine oferta cea mai mare
pentru intreaga perioadd de campanie
sau pdrti ale acesteia sau in cazul in care
aceasta T1i este transferatd, clientul
publicitar nu are niciun drept la plasarea
anuntului respectiv al acestuia.

5.70ferta cea mai mare 1n sensul

prezentului contract este oferta depusd
in perioada de acceptare pentru care
suma de bani oferitd este cea mai mare
in  raport cu eficienta publicitard
preconizatd de Kaufland. Eficienta
publicitard este mdsuratd in functie de
cat de relevantd si utild este plasarea
anuntului  pentru clientul publicitar.
Detaliile pentru determinarea eficientei
publicitare se gdsesc la punctul 8.

5.8 Pentru evitarea oricdrui dubiu, pdrtile

declard cd un concurs de oferte va avea
loc numai cu conditia sd se suprapund
campania clientului publicitar si cea a
unui alt partener contractual atatin ceea
ce priveste timpul si perioada de difuzare
a publicitatii dorite, cat si in ceea ce
priveste grupul-tintd selectat si forma de
publicitate.

5.9 Clientul publicitar nu are dreptul de a-si

retrage oferta in cursul perioadei de
campanie convenite.

5.10 In masurain care, in conformitate cu

procedura de licitatie prevazuta Ila
punctele 5.1-5.9, a apdrut o pretentie
de plasare a unei reclame in favoarea
clientului publicitar, campania incepe n
perioada corespunzatoare. Plasamentul
publicitar inceteazd cel térziu Tn
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5.10 Soweit zugunsten des Werbekunden momentul in care bugetul prevazut de
gemdfR dem Bieterverfahren nach den clientul publicitar pentru campania
Ziff. 5.1 bis 59 ein Anspruch auf respectivd (,bugetul campaniei”) este
Schaltung seiner Anzeige entstanden ist, epuizat sau perioada convenitd a

wird die Kampagne im entsprechenden campaniei a expirat.
Zeitraum in  Gang gesetzt. Die
Werbeschaltung endet spatestens dann, 5.11 Clientul publicitar este informat cu

wenn das vom Werbekunden fur die privire  la evolutia campaniei pe
betreffende Kampagne vorgesehene platformd@ 1in functie de consumul
Budget (,Kampagnenbudget”) bugetului de campanie utilizat.
erschopft ist, oder der vereinbarte
Kampagnenzeitraum abgelaufen ist 6 Proiectarea materialului publicitar
6.1Kaufland este responsabild pentru
511 Uber den Verlauf der Kampagne wird avizarea materialului  publicitar. La
der Werbekunde anhand des Verbrauchs cererea clientului publicitar, Kaufland
des eingesetzten Kampagnenbudgets este pregadtitd sa il consilieze pe client cu
auf der Plattform informiert. privire la  conceperea materialului
publicitar si sd facd recomanddri
6 Werbemittelgestaltung adecvate pentru campanie.

6.1 Die Freigabe der Werbemittel obliegt
Kaufland. Auf Wunsch des Werbekunden 6.2 Detaliile recomandarilor urmeaza sa fie

ist Kaufland bereit, ihn bei der convenite individual intre parti.
Ausgestaltung der Werbemittel zu

beraten und entsprechende ¢ 3 Clientul publicitar are dreptul la cel mult
Empfehlungen far die Kampagne doud cicluri de corectie la proiectarea
abzugeben. materialului  publicitar. Un ciclu de

corectie cuprinde revizuirea materialului
publicitar pe baza modificdrilor solicitate

6.2 Die Einzelheiten der Empfehlungen sind de clientul publicitar, care trebuie
zwischen den Parteien individuell comunicate in termen de 3 zile
abzustimmen. lucrdtoare de la prezentarea proiectului.

Dupd al doilea ciclu de corectare,

6.3 Der Werbekunde hat bei der Gestaltung modificarile ulterioare vor fi taxate ca
von  Werbemitteln ~ Anspruch  auf serviciu suplimentar. Kaufland va informa
hochstens zwei Korrekturschleifen. Eine in prealabil clientul publicitar cu privire la
Korrekturschleife umfasst die costurile pentru modificarile
Uberarbeitung ~ des  Werbemittels suplimentare. Clientul publicitar poate

aufgrund von Anderungswiinschen des
Werbekunden, die innerhalb von 3
Werktagen nach Vorlage des Entwurfs
mitgeteilt werden mussen. Nach der
zweiten Korrekturschleife werden
weitere Anderungen als zusdatzliche
Dienstleistung berechnet. Kaufland wird
dem Werbekunden die Kosten fur
weitere Anderungen im Voraus mitteilen.
Der Werbekunde kann innerhalb von 3
Werktagen nach Erhalt der Mitteilung
entscheiden, ob er die weiteren
Anderungen in Auftrag geben méchte.
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decide in termen de 3 zile lucratoare de
la primirea notificarii dacd doreste sd
comande modificdrile suplimentare.

7 Remuneratie; facturare

7.1Remuneratia  datoratd de clientul
publicitar se calculeazd pe baza afisdrilor
publicitare sau a vanzdrilor de produse
realizate efectiv in perioada analizatd
dupd afisarile publicitare sau
interactiunile utilizatorilor cu anuntul.
Pretul pentru CPM, CPA sau CPC relevant
corespunde ultimei oferte depuse de



7 Vergitung; Abrechnung

7.1 Die vom Werbekunden geschuldete
VergUtung berechnet sich auf Grundlage
der wahrend des Betrachtungszeitraums

tatsdachlich angefallenen
Werbeeinblendungen bzw.
Produktverkdaufe nach
Werbeeinblendung bzw.

Nutzerinteraktionen mit der Anzeige.
Der Preis fur die insoweit mafRgeblichen
CPM bzw. CPA bzw. CPC entspricht dabei
dem vom Werbekunden innerhalb der
Annahmefrist  zuletzt abgegebenen
Gebot.

7.2 Die Abrechnung erfolgt sp&testens nach
Ablauf des in dem Auftrag aufgefuhrten
Zeitraums (vom Werbekunden
angegebener Kampagnenzeitraum);
dieser  Zeitraum  entspricht dem
Leistungszeitraum. Kaufland ist
berechtigt, wdhrend des
Kampagnenzeitraum
Abschlagszahlungen anzufordern. Sofern

Abschlagszahlungen angefordert
werden, erstellt Kaufland zum Ablauf des
Kampagnenzeitraums eine

Endabrechnung unter BerUcksichtigung
der erhaltenen Abschlagszahlungen.

7.3 Der Anspruch auf Vergutung bleibt von
Umstdnden, die die Leistungspflicht des
Endkunden nachtraglich beseitigen (z.B.
Rucktritt, Gewdhrleistungsrechte), oder
einer Nichtleistung des Endkunden
unberthrt.

7.4 Sofern nicht anders vereinbart, schuldet
Kaufland keinen bestimmten Erfolg der
Werbekampagnen.

8 Werbeeffizienz

8.1 Eines der zentralen Paradigmen der
Plattform ist die Maximierung der
Werberelevanz fur den Konsumenten
und somit das Erzielen der bestmaoglichen
Werbeeffizienz far den
Werbetreibenden bezlglich zentraler
MessgroBen. Daher berechnet Kaufland
im Vorfeld jeder Werbeausspielung wie
attraktiv die Werbung im Kontext der
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clientul  publicitar in perioada de
acceptare.

7.2 Facturarea se efectueaza cel tarziu dupd

expirarea perioadei mentionate n
comandd (perioada campaniei
specificatd de clientul publicitar); aceastd
perioadd corespunde perioadei de
prestare a servicilor. Kaufland are
dreptul s solicite plati partiale in timpul
perioadei de campanie. In cazul in care se
solicitd plati partiale, Kaufland va intocmi
o factura finald la expirarea perioadei de
campanie, tindnd cont de pldatile partiale
primite.

7.3 Dreptul la remuneratie nu este afectat

de circumstantele care eliming ulterior
obligatia de executare a clientului final
(de exemplu, anularea, drepturile de
garantie) sau de neexecutarea de catre
clientul final.

7.4 Cu exceptia cazului in care se convine

altfel, Kaufland nu datoreaza niciun
succes specific al campaniilor publicitare.

8 Eficienta publicitatii
8.1Una dintre paradigmele centrale ale

platformei este maximizarea relevantei
publicitatii pentru consumator si, astfel,
obtinerea celei mai bune eficiente
publicitare posibile pentru clientul
publicitar In ceea ce priveste parametrii
centrali. Prin urmare, Kaufland calculeaza
cat de atractive sunt reclamele pentru
consumatorul individual Tn  contextul
produselor promovate Tnhainte de fiecare
difuzare a publicitatii.

8.2 Indicatorul-cheie pentru atractivitate

este probabilitatea ca un consumator sd
cumpere un produs promovat in anunt -
adicd sd reactioneze pozitiv la continutul
anuntului In sensul unei atribuiri clare.

8.3Scorul de relevantd se calculeazd cu

ajutorul unui algoritm care include, dar nu
se limiteaza la, urmatorii factori: achizitii



beworbenen Produkte far den
individuellen Konsumenten sind.

8.2 Zentraler Indikator fur Attraktivitat ist

die  Wahrscheinlichkeit, dass  ein
Konsument eines in der Anzeige
beworbenen Produkte kauft - also auf
den Inhalt der Werbeanzeige im Sinne
einer eindeutig zuordbaren Attribution
positiv reagiert.

8.3 In die Berechnung des Relevanz—-Scores

erfolgt durch einen Algorithmus, in den
unter anderem, jedoch nicht
ausschlieBlich folgende Faktoren
einflieBen:
e Vorkdufe des Konsumenten der
beworbenen Produkte
e Vorkdaufe des Konsumenten von

anderen Produkten derselben
Kategorie der beworbenen
Produkte

e Vorkdaufe des Konsumenten von
Komplimenten oder Substituten
der beworbenen Produkte

o Interesse des Konsumenten an
zentralen  Eigenschaften  der
beworbenen Produkte

e Generelle Reagibilitat des
Konsumenten auf
Werbeanzeigen

e Generelle oder

produktspezifische
Preiselastizitat des Konsumenten
e Aktuelle Bevorratung des
Konsumenten mit den
beworbenen Produkten oder

deren Substituten.

8.4 Aus dieser Berechnung leitet Kaufland

einen sog. Relevanz-Score fuar die

Anzeige bei jedem Konsumenten
individuell ab. Der Relevanz-Score
moduliert somit die

Erfolgswahrscheinlichkeit der Anzeige in
der Erstpreisauktion um den jeweiligen
Anzeigenplatz des Konsumenten. Ziel
dieses Vorgehens ist die Maximierung der

Stand: 23.02.2026

|4
Hh
Kaufland

anterioare de cdtre consumator ale
produselor promovate:

e Achizitile anterioare de catre
consumator ale altor produse din
aceeasi categorie cu produsele
promovat

e Achizitile prealabile de catre
consumator ale produselor
promovate sau ale inlocuitorilor
acestora

e Interesul consumatorului pentru
principalele  caracteristici  ale
produselor promovate

e Receptivitatea generald a
consumatorului la reclame

e Maleabilitatea generald sau

specificd a pretului pentru
consumator

e Aprovizionarea actuala a
consumatorului  cu  produsele

promovate sau cu Tnlocuitorii
acestora.

8.4 Din acest calcul, Kaufland obtine un asa-

numit scor de relevantd pentru anuntul
publicitar pentru fiecare consumator in
parte. Scorul de relevantd@ moduleazd
astfel probabilitatea de succes a
anuntului la prima licitatie de pret in
functie de pozitia anuntului respectiv al
consumatorului. Scopul acestei proceduri
este de a maximiza relevanta publicitatii
pentru consumator si, astfel, de a obtine
cea mai mare eficientd publicitard
posibild pentru clientul publicitar.

Facturarea

Remuneratia calculatd in conformitate
cu punctul 7 se plateste cu TVA legala la
cota aplicabildin termen de 30 de zile de



Werberelevanz fur den Konsumenten,
und somit die Erzielung der
groBtmoglichen Werbeeffizienz fur den
Werbetreibenden.

9 Rechnungstellung
Die nach Ziff. 7 berechnete Vergltungist
zuzlglich gesetzlicher Umsatzsteuer in
jeweils gultiger Hohe innerhalb von 30
Tagen nach ordnungsgemdfBer
Rechnungsstellung ohne Abzug von
Skonto oder dhnlichen Rabatten zahlbar.

10 Unzuldssige Werbeinhalte

10.1 Vom  Werbekunden eingesetzte
Werbeinhalte dirfen nicht gegen
geltendes Recht verstoBen oder die
Rechte Dritter verletzen.

10.2 Kaufland ist berechtigt, die
Durchfahrung einer geschuldeten
Anzeigenschaltung vorlUbergehend zu
unterbrechen, soweit ein hinreichender
Verdacht auf rechtswidrige Inhalte der
Anzeige besteht. Der Werbekunde kann
die Sperrung durch das
Zurverfugungstellen einer

alternativen, unbedenklichen Anzeige
abwenden

10.3 Innerhalb der Anzeige darf der
Werbekunde lediglich sein Unternehmen
oder solche Produkte bewerben, die zum
Zeitpunkt der gebuchten Kampagne im
Sortiment des Unternehmens stehen und
auch von Gesellschaften der Kaufland
Gruppe vertrieben werden.

10.4 Eine Verlinkung der Anzeige auf
sowie ein Embedding der Anzeige in
externe Kandle ist generell unzuldassig.

10.5 Ohne gesonderte Freigabe in
Textform durch Kaufland ist die Nutzung
der gebuchten Werbeflachen fur die
Bewerbung folgender Produktkategorien
unzuldssig:

e Alkohol

e Sexualhygiene
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la facturarea corespunzdtoare, fard a se
deduce reducerile sau rabaturile similare.

10 Continutul publicitar inadmisibil

10.1 Continutul publicitar utilizat de
clientul publicitar nu trebuie sd incalce
legislatia aplicabild sau drepturile tertilor.

10.2 Kaufland este autorizatd saintrerupa
temporar executarea unui plasament
publicitar datorat in cazul in care existd
suspiciuni suficiente privind continutul

ilegal al anuntului publicitar. Clientul
publicitar poate preveniintreruperea prin
furnizarea  unui  anunt  publicitar

alternativ, care nu poate fi contestat.

10.3 Tn cadrul anuntului, clientul publicitar
poate face publicitate numai societdtii
acestuia sau produselor care fac parte
din gama de produse a societdtii la
momentul campaniei rezervate si care
sunt comercializate si de societdti din
Grupul Kaufland.

10.4 In general, nu este permisd
conectarea si incorporarea anuntului pe
canale externe.

10.5 Fard aprobarea separatd sub forma
de text din partea Kaufland, nu este
permisd utilizarea spatiului publicitar
rezervat pentru publicitatea
urmdtoarelor categorii de produse:

e alcool
e igiend sexuald

11 Acordarea de drepturi; declaratie de
garantie

11.1 Clientul publicitar acordd Kaufland
toate drepturile de utilizare, protectie a
performantelor si alte drepturi de
protectie, In ceea ce priveste duratq,
continutul si teritoriul, In mdsura in care

acestea sunt necesare pentru
exploatarea anuntului pe canalele
publicitare respective si garanteazg,

odatd cu publicarea campaniei acestuia



11.3 Der

11.4 Der

11 Rechteeinrdumung; Garantieerklédrung
11.1 Der Werbekunde r&dumt Kaufland

zeitlich, inhaltlich und territorial alle
etwaigen Nutzungs—, Leistungsschutz-
und sonstigen Schutzrechte in dem
Umfang ein, wie sie fur die Verwertung
der Anzeige auf den jeweiligen
Werbekandlen erforderlich sind und
garantiert mit  Einstellung  seiner

Kampagne auf der Plattform,
Berechtigter dieser Rechte zu sein
einschlieBlich des Rechts zur

Weiterubertragung an Kaufland.

11.2 Der Werbekunde garantiert mit

Einstellung seiner Kampagne auf der
Plattform, dass die vertragsgemaBe
Schaltung der tber die Plattform von ihm
erstellten und der Kaufland zur
Schaltung vor— gelegten Anzeige weder
gesetzliche Vorschriften noch Rechte
Dritter verletzt

Werbekunde garantiert
weiterhin, dass er samtliche zur
Schaltung der Anzeige erforderlichen
Nutzungsrechte, insbesondere  aus
Urheberrecht, Markenrecht und
Personlichkeitsrecht, an etwaig von ihm
bereitgestellten Inhalten, welche der
Erstellung des Werbemittels dienen,
rechtmdBig erworben hat.

Werbekunde tragt die
Verantwortung fuar den Inhalt der
Anzeige, insbesondere in
wettbewerbsrechtlicher,
markenrechtlicher,
personlichkeitsrechtlicher,
jugendschutzrechtlicher und
urheberrechtlicher Hinsicht.

11.5 Kaufland ist nicht verpflichtet, die in

der Anzeige enthaltenen, vom
Werbekunden vor- oder freigegebenen
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pe platformd, cd este titularul acestor
drepturi, inclusiv dreptul de a le transfera
catre Kaufland.

11.2 Prin plasarea campaniei acestuia pe

platformg, clientul publicitar garanteazd
cd plasarea contractuald a anuntului
publicitar creat de acesta prin
intermediul platformei si transmis catre
Kaufland in vederea plasdrii nu incalca
reglementdrile legale sau drepturile
tertilor.

11.3 Clientul publicitar garanteazd in

continuare cd a dobdndit in mod legal
toate drepturile de utilizare necesare
pentru publicarea anuntului, In special
drepturile de autor, drepturile de marcd
si drepturile de personalitate, asupra
continutului  furnizat de acesta, care
serveste la  crearea materialului
publicitar.

11.4 Clientul publicitar este responsabil

pentru continutul anuntului, in special
n ceea ce priveste dreptul
concurential, dreptul marcilor, dreptul
de personalitate, dreptul protectiei
minorilor si dreptul de autor.

11.5 Kaufland nu are obligatia de a

verifica acuratetea informatiilor
continute Tn  anunt, aprobate sau
autorizate de  clientul publicitar,
referitoare la produsele si serviciile
clientului publicitar.

12 Declaratia de exonerare

In cazul in care Kaufland este actionatd
in justitie de catre terti ca urmare a
publicdrii unui anunt rezervat de cdtre
clientul publicitar, clientul publicitar va
exonera Kaufland, la prima solicitare, de
toate pretentiile tertilor, inclusiv de



Sachaussagen Uber Produkte und
Leistungen des Werbekunden auf ihre
Richtigkeit zu Uberprtfen.

12 Freistellungserkldrung

Sollte Kaufland infolge der Schaltung
einer vom Werbekunden gebuchten
Anzeige von Dritten in  Anspruch
genommen werden, so wird der
Werbekunde Kaufland auf erstes
Anfordern von dllen, auch zukinftigen
Ansprtchen Dritter, einschlieBlich der
notwendigen Kosten der Abwehr dieser
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costurile necesare pentru apdrarea
impotriva acestor pretentii.

13 Furnizarea si inspectarea materialului

publicitar

13.1 Clientul publicitar pune la dispozitia

Kaufland anuntul publicitar dorit, inclusiv
toate celelalte informatii necesare, prin
intermediul platformei, cu cel putin sapte
zile lucragtoare inainte de Tinceperea
campaniei rezervate. In cazul in care
clientul publicitar nu furnizeazd la timp

Ansprlche, freistellen. anuntul si informatiile, Kaufland are

dreptul de a amdna inceperea campaniei

rezervate cu perioada de timp in care

clientul publicitar intarzie sa furnizeze

anuntul si informatiile.

13 Bereitstellung und
Werbemittel

131 Der Werbekunde wird Kaufland die 13.2 Kaufland verificd designul anuntului

Prifung der

gewlnschte Anzeige einschlieBlich aller
weiteren erforderlichen Informationen
spatestens sieben Werktage vor Beginn
der gebuchten Kampagne Uber die
Plattform  bereitstellen.  Stellt  der
Werbekunde die Anzeige und
Informationen nicht rechtzeitig bereit, ist
Kaufland berechtigt, den Beginn der
gebuchten Kampagne unter Umstdnden
um den Zeitraum zu verschieben, den der
Werbekunde die Anzeige und
Informationenverspdtet bereitstellt.

13.2 Kaufland wird die eingereichte

Anzeige in gestalterischer Hinsicht
prufen und behdlt sich das Recht vor, sie
in Absprache mit dem Werbekunden zu
bearbeiten, soweit dies zur optimalen
Werbeverwendung erforderlich  und
zumutbar ist. Im Falle eines VerstoBes
gegen die Vorgaben von Kaufland ist
Kaufland  berechtigt, die Anzeige
abzulehnen.

transmis si isi rezervd dreptul de a-l
modifica, Tn colaborare cu clientul
publicitar, in masura in care acest lucru
este necesar si rezonabil pentru o
utilizare optima a publicitatii. Tn cazul
unei incdlcari a specificatiilor Kaufland,
Kaufland este autorizatd sd respingd
anuntul publicitar.

14 Dreptul de amanare

In cazul In care Kaufland nu poate plasa
anuntul in perioada rezervatd din cauza
disponibilitatii bunurilor, aceasta are
dreptul de a plasa anuntul la urmatoarea
datd posibild indicatd in calendarul
publicitar, fdrd ca aceasta sd constituie o
incdlcare a obligatiilor contractuale.

15 Rdaspunderea
15.1 Kaufland nu Tsi asuma nicio

rdspundere pentru continutul anunturilor
incarcate pe platforma sau pentru
absenta informatiilor cerute de lege
pentru informarea clientilor).

14 Schieberecht
Kann Kaufland aus Grinden der
Woarenverfugbarkeit die Schaltung der 15.2 Fard a aduce atingere dispozitiilor de
Anzeige nicht innerhalb des gebuchten la punctul 11.1 de mai sus, Kaufland
Zeitraumes durchfihren, ist sie raspunde in caz de neglijentd simpld
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berechtigt, die Anzeige zum
ndchstmaoglichen aus dem
Werbekalender ersichtlichen Termin zu
schalten, ohne dass dies eine vertragliche
Pflichtverletzung darstellt.

15 Haftung
15.1 Kaufland Ubernimmt keine Haftung

15.2 Unbeschadet der

15.3

16

far den Inhalt von auf die Plattform
hochgeladenen Werbeanzeigen sowie fir
das Fehlen gesetzlich vorgeschriebener
Informationen  zur Information der
Kunden.

Regelungen in
vorstehender Ziff. 11.1 haftet Kaufland
bei einfacher Fahrl@ssigkeit fur Schaden
aus der Verletzung einer wesentlichen
Vertragspflicht; wesentliche
Vertragspflichten sind dabei solche
Verpflichtungen, deren Erfullung die
ordnungsgemdBe  Durchfihrung des
Vertrags Uberhaupt erst ermoéglichen und
auf deren Einhaltung der Werbekunde
regelmdBig vertraut und vertrauen darf
und die vertragswesentliche
Rechtspositionen von Kaufland schatzen.
In diesem Fall ist die Haftung von
Kaufland  auf den  Ersatz  des
vorhersehbaren, typischerweise
eintretenden Schadens begrenzt.

Im Ubrigen ist die Haftung von
Kaufland bei einfacher Fahrléssigkeit -
gleich aus welchem Rechtsgrund -
ausgeschlossen.

Pflichten des Werbekunden

16.1 Der Werbekunde wird die fur die

Plattform erforderlichen Zugangsdaten
vertraulich behandeln.

16.2 Der Werbekunde wird samtliche fur

den Zugriff erforderliche Zugangsdaten
und Passwérter vertraulich behandeln
und geeignete MaBnahmen zu deren
Schutz ergreifen. Sofern der
Werbekunde Kenntnis Uber einen Verlust
seiner Zugangsdaten und Passworter
oder darUber erlangt, dass Dritte Zugriff
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16.1 Clientul

16.2 Clientul

16.3

ar

1N
Kaufland
pentru prejudiciile rezultate din
incdlcarea unei obligatii contractuale
materiale; obligatiile contractuale

materiale sunt acele obligatii a caror
indeplinire este esentiald pentru buna
executare a contractului si pe a cdror
respectare se bazeazad in mod regulat si
pe care se poate baza clientul publicitar
si care protejeazd pozitile juridice ale
Kaufland care sunt materiale pentru
contract. In acest caz, raspunderea
Kaufland este limitatd la despdgubirea
pentru daunele previzibile, care apar in
mod uzual.

In caz contrar, raspunderea Kaufland
pentru neglijentd simpld - indiferent de
temeiul juridic — este exclusa.

16 Obligatiile clientului publicitar

publicitar va trata
confidential datele de acces necesare
pentru platforma.

publicitar trateazd toate
datele de acces si parolele necesare
pentru acces drept confidentiale si ia
mdsurile adecvate pentru a le proteja. In
cazul in care clientul publicitar constatd
pierderea datelor de acces si a parolelor
acestuia sau faptul ca terte parti au avut
acces la acestea, Kaufland trebuie
informatd imediat.

In cazul in care o agentie actioneazd
in numele clientului publicitar, agentia
declar@ si garanteazd c<d agentia
actioneazd in numele clientului publicitar
si este autorizatd sd oblige clientul
publicitar la prezentele conditii de
utilizare si cd toate actiunile agentiei n
legaturd cu prezentul contract sunt
efectuate in cadrul acestei reprezentdri.

16.4 Clientul publicitar este obligat sa ia

mdsurile corespunzdtoare pentru a-si
proteja datele de acces, contul de



16.3 Sofern

16.4 Der

17
17.

auf diese erhalten haben, ist Kaufland
hiertber unverzuglich zu informieren.

eine Agentur fur den
Werbekunden handelt, sichert die
Agentur zu und gewdhrleistet, dass die
Agentur im Namen des Werbekunden
handelt und befugt ist, den
Werbekunden an diese
Nutzungsbedingungen zu binden und
dass alle Handlungen der Agentur im
Zusammenhang mit diesem Vertrag im
Rahmen einer solchen Vertretung
erfolgen.

Werbekunde ist dazu
verpflichtet, geeignete MafBnahmen zum
Schutz seiner Zugangsdaten, seines
Nutzerkontos und seiner sonstigen
Daten zu ergreifen. Insbesondere hat der
Werbekunde

e sein Nutzerkonto vor dem
unberechtigten Zugriff Dritter zu

schitzen und seine
Zugangsdaten nicht an
unberechtigte Nutzer

weiterzugeben,

e sdamtliche Zugangsversuche zur
Plattform— sowohl berechtigt als
auch unberechtigt— zu
Uberwachen

Aussetzung von Leistungen

1 Kaufland ist berechtigt, die Nutzung
der Plattform jederzeit, ohne vorherige
Anklndigung, ganz oder teilweise auszu—
setzen, soweit Kaufland eine solche Aus-
einandersetzung aufgrund

e des Verdachts eines Verstof3es
des Werbekunden Gegen
diese Nutzungsbedingungen oder
einer sonst  missbrauchlichen
Nutzung durch den Werbekun-
den,

e eine Bedrohung der Funktionali-
tat, Sicherheit, Integritdt oder
Verfugbarkeit der Plattform
oder von Inhalten und Da-
ten von Werbekunden,

e von Wartungsarbeiten an der
Plattform, oder

Stand: 23.02.2026

|4
Hh
Kaufland

utilizator si alte date. In special, clientul
publicitar trebuie
e s3d 1Tisi protejeze contul de
utilizator Tmpotriva accesului
neautorizat al tertilor si sd nu
transmitd datele de acces dle
acestuia unor utilizatori
neautorizati
e sd monitorizeze toate incercdrile
de accesare a platformei — atat
autorizate, cdt si neautorizate

17 Suspendarea serviciilor

17.1 Kaufland are dreptul de a suspenda

utilizarea platformei in orice moment, in
totalitate sau partial, fard notificare
prealabild, in mdsura In care Kaufland
considerd un astfel c@ o asemenea
mdsurd este necesard din cauza
e suspiciunii unei incdlcari de catre
clientul publicitar a prezentelor
conditii de utilizare sau in cazul

oricdrei alte utilizari
necorespunzdtoare de cdtre
clientul publicitar,

e unei amenintdri la adresa
functionalitatii, securitatii,
integritatii  sau  disponibilitatii

platformei sau a continutului si
datelor clientilor publicitari,

e Jucrdrilor de intretinere a
platformei sau



e einer zwingenden gesetzlichen
Vorschrift oder behérdlichen bzw.
gerichtlichen Anordnung

far erforderlich halt.

17.2 Kaufland ist berechtigt Kampagnen
vorUbergehend auszusetzen und das
Nutzerkonto voribergehend zu sperren,
sollte sich der Werbekunde in Zahlungs—
verzug befinden.

18 Verfugbarkeit der Plattform

18.1 Die Plattform ist webbasiert und
kann Uber die  gebrduchlichsten
Webbrowser, einschlieBlich der aktuellen
Versionen von Firefox, Safari, Edge und
Chrome, aufgerufen werden. Die Platt-
form wird von einem Drittanbieter be-
trieben.

18.2 Es wird keine Gewdahr fur die unun-—
terbrochene Verfugbarkeit der Plattform
und von Daten Ubernommen. Die Er-
reichbarkeit der Plattform kann auf-
grund von  Wartungsarbeiten
oder internetbedingten Stérungen ein-
geschrankt oder vollstandig aufgehoben
sein. Eine Haftung fur durch technisch
bedingte Ausfdlle verursachte Daten-
verluste, die durch eine regelmdBige Da-
tensicherung durch Werbekunde hatten
vermieden werden kénnen, abgebro-
chene Datenlbertragungen oder sons—
tige Probleme in diesem Zusammenhang
ist ausgeschlossen.

19 Anderung dieser Nutzungsbedingun-
gen
Kaufland ist berechtigt, diese Nutzungs-
bedingungen mit Wirkung fur die Zukunft
zu dndern oder zu ergdnzen, soweit dies
aufgrund der Anderung der Gesetzes-
lage, der Rechtsprechung oder der tech-
nischen oder wirtschaftlichen Verhdlt-
nisse erforderlich, fir den Werbekunden
zumutbar ist und der Werbekunde nicht
wider Treu und Glauben benachteiligt
wird. Kaufland wird den Werbekunden
Uber die Anderung dieser Nutzungsbe-
dingungen mit einer Ankundigungsfrist
von mindestens vier Wochen schriftlich
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e uneidispozitii opozabile din punct
de vedere juridic sau a unui ordin
oficial sau judecdtoresc.

17.2 Kaufland are dreptul sd suspende
temporar campaniile si sd blocheze
temporar contul de utilizator in cazul in
care clientul  publicitar este n
incapacitate de plata.

18 Disponibilitatea platformei

18.1 Platforma este bazatd pe web si
poate fi accesatd prin intermediul celor
mai comune browsere web, inclusiv
versiuni actuale ale Firefox, Safari, Edge
si Chrome. Platforma este operatd de un
furnizor tert.

18.2 Nu se oferd nicio garantie pentru
disponibilitatea neintreruptd a
platformei si a datelor. Accesibilitatea
platformei poate fi limitatd sau complet
suspendatd din cauza lucrdrilor de
intretinere sau a defectiunilor legate de
internet. Se exclude orice rdspundere
pentru pierderile de date cauzate de
defectiuni tehnice, care se puteau evita
prin efectuarea periodicd a copiilor de
sigurantd de cdtre clientul publicitar,
pentru transferurile de date intrerupte
sau pentru alte probleme legate de acest
aspect.

19 Modificarea acestor conditii de
utilizare
Kaufland are dreptul s modifice sau sa
completeze prezentele conditii de

utilizare cu efect pentru viitor, in mdsura
in care acest lucru este necesar ca
urmare a modificarii situatiei juridice, a
jurisprudentei sau a circumstantelor
tehnice sau economice, este rezonabil
pentru clientul publicitar si clientul
publicitar nu este dezavantajat contrar
bunei-credinte. Kaufland va informa
clientul publicitar cu privire la orice
modificari ale prezentelor conditii de
utilizare in scris sau sub formad de text sau
prin intermediul platformei, cu o perioadd



oder in Textform oder Uber die Plattform
in Kenntnis setzen. Die Anderungen die-
ser Nutzungsbedingungen gelten als ge-
nehmigt, wenn der Werbekunde den An-
derungen nicht innerhalb der Ankundi-
gungsfrist ab Zugang der Benachrichti-
gung schriftlich oder in Text—form oder
Uber die Plattform widerspricht. Kaufland
wird den Werbekunden auf das Wider-
spruchsrecht und die Folgen eines feh-
lenden Widerrufs in der Mitteilung hin-
weisen.

Widerspricht der Werbekunde den An-
derungen der Nutzungsbedingungen
fristgemaB, ist Kaufland berechtigt, das
Vertragsverhdltnis mit einer Frist von
zwei Wochen auBerordentlich zu kundi-
gen.
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de preaviz de cel putin patru saGptamani.
Modificdrile la prezentele conditii de
utilizare sunt considerate aprobate dacd
clientul  publicitar nu se opune
modificdrilor in scris sau sub formd de
text sau prin intermediul platformei in
termenul de preaviz de la primirea
notificarii. Kaufland va informa clientul
publicitar cu privire la dreptul de opozitie
si la consecintele lipsei de anulare in
notificare.

In cazul in care clientul publicitar se
opune n timp util modificdrilor aduse
conditiilor de utilizare, Kaufland are
dreptul de a rezilia extraordinar relatia
contractuald cu o perioadd de preaviz de
doud saptdmani.

20 Incetare
20.1 Relatia de utilizare incepe odatd cu
activarea contului de utilizator si se

20 Kiindigung
20.1 Das Nutzungsverhdaltnis beginnt mit

Aktivierung des Nutzerkontos und endet
mit Kindigung des Nutzungsverhdaltnis—
ses. Jede Partei ist berechtigt, das Nut-
zungsverhdltnis mit einer Frist von 14
Tagen in Textform zu kindigen, frihes-
tens jedoch mit Wirkung zum Ende von
laufenden Kampagnen.

20.2 Der Werbekunde ist berechtigt einen

Auftrag bis einschlielich 14 Kalender-
tage vor Beginn des Kampagnenzeit-
raums kostenfrei zu kiindigen. Erfolgt die
Klindigung mit einer Frist von weniger als
14 Kalendertagen vor Kampagnenbe-
ginn, werden 50 % der in dem jeweiligen
Auftrag festgelegten Vergutung fallig.

20.3 Kauflandist berechtigt einen Auftrag

bis einschlieBlich 14 Kalendertage vor
Beginn des Kampagnenzeitraums kos-
tenfrei zu kindigen.

20.4 Darlber hinaus kann das Nutzungs-—

verhdltnis jederzeit aus wichtigem Grund
gekundigt werden. Ein wichtiger Grund
fur eine auBerordentliche Kundigung
liegt fur jede der beiden Parteien

Stand: 23.02.2026

incheie odatd cu anularea relatiei de
utilizare. Fiecare parte are dreptul de a
rezilia relatia de utilizare sub forma de
text cu o perioadd de preaviz de 14 zile,
dar cel mai devreme cu efect de la
sfarsitul campaniilor curente.

20.2 Clientul publicitar are dreptul de a

anula gratuit o comanda cu pdnd la 14
zile calendaristice, inclusiv, Tnainte de
inceperea perioadei de campanie. In
cazul in care anularea se face cu o
perioadd de preaviz mai mica de 14 zile
calendaristice Tnainte de inceperea
campaniei, se datoreazd 50% din
remuneratia specificatd n comanda
respectiva.

20.3 Kaufland are dreptul de a anula

gratuit o comandd pdnd la 14 zile
calendaristice  inclusiv  Tnainte  de
inceperea perioadei de campanie.

20.4 1n plus, relatia cu utilizatorul poate fi

reziliatd in orice moment pentru motive
intemeiate. Un motiv intemeiat de
reziliere extraordinard existd pentru
oricare dintre parti, in special in cazul in
care cealaltd parte Tsi Tnceteazd
activitatea comerciald sau nu
efectueazd pldtile cel tarziu dupd ce a



21

211

insbesondere vor, wenn die jeweils an-
dere Partei ihre geschdftliche Tatigkeit
einstellt bzw. ihre Zahlungen spd&testens
nach erfolgter Mahnung und Ablauf der
Nachfrist nicht leistet.

Vertraulichkeit

Jede Partei ist verpflichtet, samtliche
Informationen, die ihr von der anderen
Partei im Zusammenhang mit der Vor-
bereitung, dem Abschluss und/oder der
Durchfuhrung dieses Vertrags sowie im
Zusammenhang mit der daraus resultie—
renden Geschdftsbeziehung mitgeteilt
wurden oder auf sonstige Art und Weise
bekannt geworden sind, streng vertrau-
lich zu behandeln. Dies gilt auch fur den
Inhalt dieses Vertrags und den Inhalt der
aus diesem Vertrag resultierenden Ge-
schaftsbeziehung.

21.2 Ausgenommen von der Geheimhal-

tungspflicht sind Informationen, welche
(i) sich zum Zeitpunkt der Mitteilung
durch die eine Partei bereits im Besitz der
anderen Partei befanden, (i) of fenkundig
sind, (i) rechtmaBig von Dritten erlangt
wurden, (iv) rechtmdBig an Dritte wie
Steuerberater, Wirtschaftsprtfer oder
Rechtsanwalte weitergeben wurden, (v)
an Behoérden oder sonstige staatliche
Dienststellen aufgrund entsprechender
gesetzlicher Verpflichtungen herauszu-
geben sind oder (vi) an die Gesellschaften
der Schwarz Gruppe weitergegeben
wurden (Gesellschaften der Schwarz
Gruppe im Sinne des Rahmenvertrags
sind die D. Schwarz Beteiligungs-KG so-
wie samtliche Gesellschaften im In- und
Ausland, an denen die vorstehende Ge-
sellschaft unmittelbar oder mittelbar
mehrheitlich am Kapital beteiligt ist). Die
Geheimhaltungspflicht gilt auch nach
Beendigung des Vertrags fur einen Zeit-
raum von funf Jahren fort.

21.3 Dem Werbekunden ist es ohne vor-

herige Zustimmung von Kaufland min-
destens in Textform untersagt, Namen,
Marken oder sonstige geschitzte Be-
zeichnungen von Kaufland zu verwenden
sowie die Tatsache der Zusammenarbeit

Stand: 23.02.2026
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fost emisd o somatie si perioada de
gratie a expirat.

21 Confidentialitatea
21.1 Fiecare parte este obligatd sa trateze

drept  strict  confidentiale  toate
informatiile care i—au fost dezvdluite de
cealaltd parte in legdturd cu pregdtireq,
incheierea si/sau executarea prezentului
contract si in legdturd cu relatia de
afaceri rezultatd sau care i-au devenit
cunoscute n orice alt mod. Aceasta se

aplicd, de asemeneaq, continutului
prezentului contract si continutului
relatiei de afaceri care rezultd din

prezentul contract.

la obligatia de
confidentialitate informatiile care (i) se
aflau deja In posesia celeilalte pdrti n
momentul dezvdluirii de catre una dintre
parti, (i) sunt de domeniul public, (iii) au
fost obtinute in mod legal de la terti, (iv)
au fost dezvdluite in mod legal tertilor,
cum ar fi consultanti fiscali, auditori sau

avocati, (v) trebuie dezvdluite
autoritatilor sau altor agentii
guvernamentale datoritd  obligatiilor

legale corespunzdtoare sau (vi) au fost
dezvdluite  societdtilor din  Grupul
Schwarz (societdtile din Grupul Schwarz
in sensul contractului-cadru sunt D.
Schwarz  Beteiligungs-KG si  toate
societdtile din  Germania si  din
strdindtate n care societatea
mentionatd anterior detine direct sau
indirect majoritatea capitalului).
Obligatia de confidentialitate continud
sd se aplice pentru o perioadd de cinci ani
dupd incetarea contractului.

21.3 Clientului publicitar 7 este interzis sa

utilizeze numele, marcile sau alte
denumiri protejate ale Kaufland si sd
publice Tn scopuri publicitare faptul
cooperdrii cu Kaufland farad acordul
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mit Kaufland zu Werbezwecken zu ver-
offentlichen.

prealabil al Kaufland, cel putin sub formd
de text.

22 Compliance,
Lieferketten

Sorgfaltspflichten in
obligatiile de
lanturile de

22 Conformitateaq,

22.1 Der Werbekunde gewdhrleistet, dass diligenta in
der Werbekunde im eigenen Geschafts— aprovizionare
bereich, insbesondere auch bei im Zu- 22.1 Clientul publicitar garanteaza cd va

sammenhang mit der Leistungserbrin-
gung eingebundenen Dritten (Subunter—
nehmer), wirksame und angemessene
organisatorische MaBnahmen ergreift,
um samtliche fur den Werbekunde ein-
schldgigen gesetzlichen Bestimmungen
einzuhalten. Dies gilt insbesondere fur die
Einhaltung von Anti-Korruptions—, Kar-
tell- AuBenwirtschafts— und Daten-
schutzgesetzen sowie gesetzlichen men-
schenrechts— und umweltbezogenen
Bestimmungen und MaBBnahmen.

22.2 Der Werbekunde gewdhrleistet die

Einhaltung sémtlicher sich aus europdi-
schen und - vorbehadltlich entgegenste-
hender nationaler Vorschriften - US-
amerikanischen Wirtschafts-, Handels—
und Finanzsanktionen fur den Werbe-
kunde ergebenden Verpflichtungen und
Bereitstellungverbote, insbesondere die
entsprechenden Bestimmungen aus VO
(EG) 2580/2001, VO (EG) 881/2002,
VO (EU) 269/2014 und VO (EU)
833/2014 in der jeweils geltenden Fas-
sung.

22.3 DerWerbekunde verpflichtet sich, die

mit den vertraglich vereinbarten Aufga-
ben und Tdatigkeiten betrauten Mitarbei-
ter mit den einschldgigen Vorschriften,
insbesondere  aus  Gesetzen  Uber
unternehmerische Sorgfaltspflichten in
Lieferketten, vertraut zu machen und ri-

sikoangemessen mit der
Uber https://business—partner.kauf-
land.com/supply-chain-law.html zur

Verflgung gestellten Schulung zu Sorg-
faltspflichten in der Lieferkette zu schu-
len.

Stand: 23.02.2026

22.2 Clientul

lua mdsuri organizatorice eficiente si
adecvate 1n  propriul domeniu de
activitate al acestuia, in special si cu tertii
implicati in legdturd cu furnizarea de
servicii  (subcontractanti), pentru a
respecta  toate dispozitile legale
relevante pentru clientul publicitar.
Aceasta se aplicd in special respectdrii
legislatiei anticoruptie, antitrust,
comertului exterior si protectiei datelor,
precum si dispozitiilor si mdsurilor legale
privind drepturile omului si mediul.

publicitar garanteazd
respectarea  tuturor  obligatiilor si
interdictiilor de furnizare care decurg
pentru clientul publicitar din sanctiunile
economice, comerciale si financiare
europene si - sub rezerva unor
reglementdri nationale contradictorii -
americane, in  special  dispozitiile
corespunzdtoare din Regulamentul (CE)

2580/2001, Regulamentul (CE)
881/2002, Regulamentul (UE)
269/2014 si  Regulamentul  (UE)

833/2014, cu modificarile ulterioare.

22.3 Clientul publicitar se obligd sa

familiarizeze angajatii  insarcinati  cu
sarcinile convenite prin  contract si
anggjatii cdrora li s—au incredintat
sarcinile si activitdtile convenite prin
contract cu reglementadrile relevante, n
special legile privind obligatile de due
diligence ale intreprinderilor in lanturile
de aprovizionare, si sd Ti familiarizeze cu
formarea oferitd prin intermediul
formarea privind obligatile de due
diligence n lantul de aprovizionare
furnizata prin intermediul
https://business-



22.4 Bei tatsdchlichen Anhaltspunkten far

einen Verstol3 gegen die Regelungen aus
Absatz 1 zur Einhaltung von gesetzlichen
menschenrechts— und umweltbezoge-
nen Bestimmungen und MaBnahmen in
der Lieferkette sowie bei tatsdchlichen
Anhaltspunkten fur einen nicht nur ge-
ringfugigen Versto3 gegen die weiteren
Regelungen aus den Absdtzen 1 bis 3
wird der Werbekunde auf Anforderung
von Kaufland sdmtliche erforderlichen
Informationen und Auskunfte zur Verft-
gung stellen und Kaufland nach ange-
messener Vorankindigung Vorortbe-
sichtigungen seines Betriebs ermégli-
chen, damit Kaufland die Einhaltung der
betroffenen Regelungen durch den
Werbekunde prifen kann.

Kaufland kann auch einen zur Ver-
schwiegenheit verpflichteten Dritten (z.
B. Wirtschaftsprufer) mit dieser Prifung
beauftragen. Datenschutzrechtliche
Bestimmungen sowie Geschdafts— und
Betriebsgeheimnisse des Vertragspart-
ners werden gewahrt. Priafungsrechte
aus anderen Bestimmungen bleiben un-
berdhrt.

225 Bei einem Versto3 gegen gesetzliche

menschenrechts— oder umweltbezogene
Pflichten verpflichtet sich der Werbe-
kunde, gemeinsam mit Kaufland ange-
messene AbhilfemaBnahmen zu planen
und zu ergreifen, die zur Verhinderung,
Beendigung oder Minimierung des Aus-—
malBes einer Verletzung geeignet sind. In
diesen Fdllen hat der Werbekunde un-
verzlglich Kaufland von seiner Kenntnis
zu informieren.

22.6 Der Werbekunde verpflichtet sich, die

Verpflichtungen aus den Absd&tzen 1 bis
5, soweit rechtlich moéglich, entsprechend
entlang der Lieferkette angemessen zu
adressieren.

22.7 Meldungen von Hinweisen auf Ver-—

stoBe gegen die Regelungen aus den
Absdatzen 1 bis 6 kénnen Uber ein Melde-
portal von Kaufland unter https://bkms-
system.net/kaufland abgegeben werden.

Stand: 23.02.2026
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partner.kaufland.com/supply—chain-
law.html.

22.4 |n cazul unor indicii reale de incdalcare

a reglementdrilor de la alineatul (1)
privind respectarea reglementdrilor si
mdsurilor legale privind drepturile omului
si mediul in lantul de aprovizionare,
precum si In cazul unor indicii reale de
incdlcare, nu doar minord, a celorlalte
reglementari de la dlineatele (1)-(3),
clientul publicitar furnizeazgd, la cererea
Kaufland, toate informatiile si datele
necesare si  permite Kaufland sd
efectueze inspectii la fata locului ale
operatiunilor acestuia, dupd un preaviz
rezonabil, astfel incat Kaufland sd poatd
verifica respectarea de cdtre clientul
publicitar a reglementdrilor respective.
Kaufland poate, de asemeneq, sda
insdrcineze un tert obligat la pdstrarea
secretului (de exemplu, un auditor) cu
acest audit. Sunt protejate
reglementdrile privind protectia datelor,
precum si secretele de afaceri si
comerciale ale partenerului contractual.
Drepturile de audit care decurg din alte
dispozitii raman neafectate.

22.5 1In cazul incdlcarii obligatiilor legale

privind drepturile omului sau mediul,
clientul publicitar se obligd sa planifice si
sd ia, impreund cu Kaufland, mdsuri
corective adecvate, care sa fie adecvate
pentru  prevenirea, incetarea sau
minimizarea gravitdatii unei incdlcari. In
aceste cazuri, clientul publicitar trebuie
sd informeze imediat Kaufland cu privire
la cunostintele acestuia.

22.6 Clientul publicitar se obligd sa

abordeze iIn  mod  corespunzdtor
obligatiile de la alineatele (1)-(5) de-a
lungul lantului de aprovizionare, 1in
mdsura n care este posibil din punct de
vedere legal.

privind indicile de
incdlcare a reglementdrilor de la
alineatele (1)-(6) se pot transmite prin



Mitarbeiter sowie Lieferanten des Wer-
bekunden, die dieses nutzen, werden
deswegen nicht diszipliniert oder be-
nachteiligt.

22.8 Ein VerstoB gegen die Regelungen

aus den Absdtzen 1 und 2 berechtigt
Kaufland insbesondere, dem Vertrags-
partner eine angemessene Frist fur die
Beseitigung des Verstof3es zu setzen und
nach erfolglosem Fristablauf vom Ver-
trag zurlckzutreten bzw. zu kundigen.
Eine Fristsetzung ist entbehrlich, wenn es
sich um einen schwerwiegenden Verstof3
handelt. Im Fall eines Rucktritts bzw. einer
Kindigung gemdB diesem Absatz ist
Kaufland gegenuber dem Vertrags-
partner nicht zum Ersatz von aus dem
Rucktritt bzw. der Kindigung entstehen-
den Schaden verpflichtet.

229 Dieser Ziffer entgegenstehende,
zwingende Regelungen nach nationalem
Recht, insbesondere nach

der RL (EU) 2019/633 Uber unlautere
Handelspraktiken und ihrer nationalen
Umsetzungsgesetze, bleiben hiervon un-
berthrt

23 Einhaltung sozialer und &kologischer

Standards

Die Einhaltung international anerkannter
sozialer und o6kologischer Mindeststan—
dards durch den Werbekunden eine we-
sentliche Grundlage der Zusammenar-
beit zwischen den Parteien. Daher ver-
pflichtet sich der Werbekunde, bei der
Geschdftstatigkeit insbesondere die im
Code of Conduct von Kaufland
(https://www kaufland.com/compliance—
kaufland.html) niedergelegten Mindest-
standards einzuhalten. Der Werbekunde
erkennt die dort niedergelegten Rege-
lungen als Vertragsgrundlage an.

24 Schlussbestimmungen
241 Die

Unwirksamkeit, Nichtig—
keit oder Undurchfuhrbarkeit einzelner
Bestimmungen dieses Vertrags berihrt
die Wirksamkeit der anderen

Stand: 23.02.2026
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intermediul unui portal de raportare
Kaufland la adresa https://bkms-
system.net/kaufland. Angajatii si
furnizorii  clientului  publicitar  care
utilizeazd acest portal nu vor fi
sanctionati disciplinar sau penal in
consecinta.

22.8 O incdlcare a dispozitilor de la

alineatele (1) si (2) conferd Kaufland
dreptul, Tn special, sd stabileascd
partenerului contractual un termen
rezonabil pentru remedierea incalcdrii si
sd se retragd din contract sau sd 1l
rezilieze dacd termenul expird fara
succes. Nu este necesard stabilirea unui
termen in cazul in care incdlcarea este
grava. In cazul anuldrii sau al rezilierii in
conformitate cu prezentul alineat,
Kaufland nu  este  obligatd sa
despdgubeascd partenerul contractual
pentru daunele rezultate din anulare sau
reziliere.

imperative contrare
prezentei clauze n temeiul legislatiei
nationale, in special in temeiul Directivei
(UE) 2019/633 privind  practicile
comerciale neloiale si legislatia nationald
de punere in aplicare a acesteia, ramdn
neafectate de acest document.

23 Respectarea standardelor sociale si

de mediu

Respectarea de catre clientul publicitar a
standardelor sociale si de mediu minime
recunoscute la  nivel international
reprezintd o bazd esentiald pentru
cooperarea dintre pdrti. Din acest motiyv,
clientul publicitar se obligd sa respecte, in
cadrul  activitatilor comerciale ale
acestuiq, In special standardele stabilite
in Codul de conduitd al Kaufland
(https://www kaufland.com/compliance—
kaufland.html). Clientul publicitar




Bestimmungen dieses Vertrags nicht. Die
Parteien verpflichten sich, eine unwirk-
same, nichtige oder undurchfuhrbare
Bestimmung durch eine solche wirksame
und durch- fuhrbare Regelung zu erset-
zen, die dem urspringlich Gewollten
wirtschaftlich am ndchsten kommt. Fur
Lacken gilt dies entsprechend.

242 Alle Streitigkeiten, die sich aus oder

im Zusammenhang mit diesem Vertrag
oder Uber dessen Gultigkeit ergeben, die
nicht gutlich beigelegt werden kénnen,
werden von den zustdndigen Gerichten
am Hauptsitz von Kaufland entschieden.

24.3 Die Verfahrenssprache ist rumdnisch.

Das in der Sache anwendbare Recht ist
rumdnisches Recht.

244 Die Abtretung und/oder Verpfan-

dung von Ansprichen oder sonstigen
Rechten durch eine Partei bedarf nicht
der Zustimmung der anderen Partei. Die
Parteien sind allerdings verpflichtet, der-
artige Abtretungen und/oder Verpfdan-
dungen mit einer Frist von vierzehn Ka-
lendertagen vorab mindestens in Text-
form anzuzeigen.

245 Kaufland ist berechtigt, sowohl die—

sen Vertrag als auch samtliche auf
Grundlage dieses Vertrags abgeschlos-
senen Einzelvertrage auf Gruppengesell-
schaften von Kaufland zu Ubertragen,
ohne dass es der Zustimmung des Wer—
bekunden bedarf. Gruppengesellschaf-
ten im Sinne dieser Ziffer sind sémtliche
Gesellschaften im In- und Ausland, an
denen Kaufland und/oder die SB Kauf-
land KG unmittelbar oder mittelbar be-
teiligt sind.

24.6 Der Werbekunden ist zur Aufrech-

nung nur berechtigt, wenn die Gegenfor-
derung rechtskraftig festgestellt oder
unbestritten ist. Kaufland ist auch wegen
vom Werbekunden bestrittener Gegen—
anspruche zur Aufrechnung oder zur Zu-
rickbehaltung berechtigt. Die Aufrech-
nung durch Kaufland ist auch zuldssig mit
Ansprichen gegen den Werbekunden ,
die einem mit Kaufland verbundenen

Stand: 23.02.2026
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recunoaste reglementdrile prevdzute de
acesta ca baza a contractului.

24 Dispozitii finale
24.1 Neconformitatea, nulitatea sau

imposibilitatea aplicarii unor prevederi
individuale ale prezentului contract nu
afecteazd  valabilitatea  celorlalte
prevederi ale prezentului contract.
Partile se obligd sad inlocuiascd o
prevedere neconformd, nuld sau
neaplicabild cu o prevedere conforma
si aplicabild, care se apropie cel mai
mult de intentia economicd initiald.
Acest lucru se aplicd n mod
corespunzdtor si in cazul lacunelor.

24.2 Toate litigiile care decurg din sau in

legaturd cu prezentul contract sau cu
valabilitatea acestuia si care nu pot fi
solutionate pe cale amiabila vor fi
solutionate de instantele competente de
la sediul Kaufland.

24.3 Limba de procedurd este limba

romdnd. Legea aplicabild in materie este
legea romand.

24.4 Cesiunea si/sau gajarea creantelor

sau a altor drepturi de catre una dintre
pdrti nu necesitd acordul celeilalte
pdrti. Cu toate acestea, pdrtile sunt
obligate sd notifice astfel de cesiuni
si/sau gajdri cu un preaviz de
paisprezece zile calendaristice, cel
putin in forma scrisd.

245 Kaufland are dreptul sd transfere

atdt prezentul contract, cat si toate
contractele individuale incheiate pe
baza acestuia cdtre societatile din
Grupul Kaufland, fdarad a fi necesar
acordul clientului publicitar. Societatile
din Grup, in sensul prezentului punct,
sunt toate societdtile din tard si din
straindtate in care Kaufland si/sau SB



Unternehmen gegen den Werbekunden
zustehen und die dieses verbundene Un-
ternehmen an Kaufland abgetreten hat.

247 Diese Nutzungsbedingungen sind in
deutscher und englischer Sprache ge-
fasst. Im Zweifel ist ausschlieBlich die
deutsche Fassung maf3gebend.

Stand: 23.02.2026
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Kaufland KG detin participatii directe
sau indirecte.

24.6 Clientul publicitar are dreptul la

compensare numai dacd cererea
reconventionald a fost stabilitd in mod
legal sau este necontestatd. Kaufland
are, de asemenea, dreptul de a
compensa sau de a retine plata ca
urmare a cererilor reconventionale
contestate de clientul publicitar. De
asemenea, compensarea de cdtre
Kaufland este permisd cu creantele
impotriva clientului publicitar la care o
societate dfiliatd Kaufland are dreptul
impotriva clientului publicitar si pe care
aceastd societate afiliatd le—a cesionat
catre Kaufland.

24.7 Aceste conditii de utilizare sunt

redactate in limbile germand i
englezd. In caz de dubiu, versiunea
germand prevaleazd.



